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~ LEY ANTITABACO 2023:
¢DGNDE Si Y DONDE NO SE PUEDE FUMAR

Y QUE MULTAS HAY?

Por ley, desde el 15 de enero de 2023 ya no se puede fumar, en diferentes sitios.
La Secretarfa de Salud federal establecié nuevas reglas para las zonas de fumado-
res y catalogd a todos los sitios cerrados con acceso al piblico como espacios
100% libres de humo, es decir, con prohibicion de encender cualquier producto
de tabaco o nicotina. También prohiben la entrada a zonas para fumar a las perso-
nas menores de 18 afos. Esta reforma, publicada en el Diario Oficial de la Federa-
cion (DOF), busca “proteger a la poblacién de la exposicion al humo del tabaco.

Estos son los lugares donde no se puede fumar:
Salones de eventos.

Habitaciones y areas con acceso al piblico en general o de
uso comun de los hoteles y otros sitios de hospedaje.
Patios, terrazas y balcones de cualquier lugar con acceso al
publico.

Parques de diversiones.

Areas de juegos o lugares donde permanezcan o se
congreguen nifnas, nifios y adolescentes.

Parques de desarrollo urbano.

Deportivos.

Playas.

Centros de espectdculos y entretenimiento.

Canchas, estadios y arenas.

Plazas comerciales.

Mercados.

Hoteles.

Hospitales, centros de salud y clinicas médicas.
Lugares de culto religioso.

Lugares de consumo o servicio de alimentos o bebidas.
Paraderos de transporte.

Transporte publico.

Escuelas

Centros de trabajo.

Oficinas de gobierno.

Areas publicas de prisiones y centros de detencién.

El nuevo reglamento indica que las zonas para fumar deberan cumplir las si-
guientes caracteristicas: Estar fisicamente separadas e incomunicadas de los espa-
cios 100% libres de humo y no ser paso obligado para las personas. Deberdn ubi-
carse a 10 metros de distancia de las entradas, accesos y salidas de los inmuebles y
de los conductos de entrada de aire. Las zonas destinadas a fumar no deberan
ocupar un espacio mayor al 10% del area total del establecimiento. Contaran con
la sefalizacion que prohibe la entrada a menores de edad y con advertencias sani-
tarias graficas sobre los efectos y danos a la salud de la exposicion al humo del ta-
baco.

Multas por fumar en México: Quienes incumplan este reglamento podran ser
amonestados o apercibidos; pagar una multa de entre mil y 10 mil veces el salario
minimo, o ser arrestados hasta por 36 horas. Los establecimientos podran ser
clausurados parcial o completamente y temporal o definitivamente, segtn la gra-
vedad de la falta.

Cualquier ciudadano puede denunciar el incumplimiento de este reglamento al
ndmero 800 033 5050, que la Comisién Federal para la Proteccion contra Riesgos
Sanitarios (Cofepris) habilité para este fin.

iHasta la proxima edicion!
KorINA PONS
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DELICIAS PARA ATAVIAR LA MESA, UN DETALLE OR
UNA SORPRESA DELICIOSA. DISTRIBUIDOR DE CHARCUTER
POR EXCELENCIA, QUE OFRECE ETIQUETAS NACION

Atencion  especializada:  restaurantes,
hoteles. comedores industriales. hospitales.
cafeterias y bares.

Charcuteria La Suiza: es el distribuidor

de productos gourmet y delicatessen por

excelencia, que ofrece etiquetas nacionales
e importadas.

Todo el ano productos: bacalao. salmdn.
pato, angulas, caviar, jamon serrano e
ibérico. pavos naturales y ahumados.

Asesores gourmet, que pueden sugerir
maridajes con vino, jamones, carnes frias,
quesos Y productos Premium.

Canastas de productos gourmet que se

arman al gusto personal. También contamos

con varias propuestas de la casa como la
Ejecutiva o la Presidencial.

Cortes de carne: cortes importados y nacionales

con Certified Angus Beef, Wagyu Rib eye, Rack
francés de Cordero, Cowboy, etc.
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IGINALY ELEGANTE,
{A GOURMET Y DELICATESEN
ALES E IMPORTADAS.

@charcuteria.lasuiza

C.P. 09040 Ciudad de México f Charcuteria La Suiza

Y @charcutlasuiza
servicioalcliente@charcuterialasuiza.com 3 charcuterialasuiza

Zona | Seccion | Nave |, Bodega G-39
Central de Abasto. Alcaldia Iztapalapa

55 5631 0809 / 55 5600 7583
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LOS
PASAPORTES
MAS
PODEROSOS
DEL MUNDO
EN 2023

egin el Henley Passport

La clasificacion se basa en datos
Index 2022, Japén ocupa el exclusivos de la Asociacién Interna-
primer puesto del ranking cional de Transporte Aéreo (IATA),
de los pasaportes mds po- que mantiene la base de datos de in-
derosos del mundo. formacién de viajes mds grande y

precisa del mundo, y estd mejorada

El Henley Passport Index, elabo-
rado por la consultora Henley &
Partners, elabora cada afno el ran-
king de los pasaportes mas podero-
sos del mundo, atendiendo al nime-
ro de destinos a los que sus titulares
pueden acceder sin una visa previa.

por la investigacion en curso del De-
partamento de Investigacion de Hen-
ley & Partners.
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Segun el Henley Passport Index 2023, Japén tiene el
pasaporte mds poderoso del mundo. Se trata del quinto
afio consecutivo que ocupa estd posicion, ya sea solo o
junto con Singapur.

Los ciudadanos japoneses ahora pueden visitar 193
destinos de 227 sin necesidad de visa, mientras que los
ciudadanos de Singapur y Corea del Sur, empatados en
el segundo lugar del indice, pueden visitar 192 paises
sin visa.

Segtn el indice, los viajes globales alcanzan en la ac-
tualidad en alrededor del 75% de los niveles previos a la
pandemia: “aquellos que tienen la oportunidad de hacerlo
parecen estar adoptando lo que se ha denominado ‘reven-
ge travel””, apunta el informe.

Sin embargo, un analisis mds profundo del indice reve-
la el lado méds oscuro de esta imagen optimista: Afganistan
se mantiene firme en la parte inferior del indice, con una
puntuacién de 27: 166 destinos sin visa menos que Japon,
lo que representa la mayor brecha de movilidad global re-
gistrada desde la creacién del indice hace 18 afos.

Alemania y Espana ocupan el tercer lugar, con acceso
sin visado a 190 destinos de todo el mundo.

En cuarto lugar encontramos, con 189 destinos a los
que acceder sin visa: Finlandia, Italia y Luxemburgo (los
tres descienden un lugar con respecto al afo pasado).




Austria, Dinamarca, Paises Bajos y Suecia ocupan el
quinto lugar (188 destinos) seguidos, en sexta posicién
(187 destinos) por:

Irlanda y Portugal ocupan el quinto lugar (187 puntos)
seguidos, en sexto lugar (186 puntos) por: Francia, Irlanda,
Portugal y Reino Unido.

Completan el top 10: Bélgica, Republica Checa, Nue-
va Zelanda, Noruega, Suiza y Estados Unidos (en 7° lugar
con 186); Australia, Canada Grecia y Malta (en 8° lugar
con 185); Hungria y Polonia (en 9° lugar con 184); y Litua-
nia y Eslovaquia (en 10° lugar con 183).

Reino Unido y Estados Unidos permanecen en los lu-
gares 6 y 7, con puntajes de 187 y 186, respectivamente,
“y parece cada vez mas improbable que cualquiera de los
dos paises recupere el primer lugar en el indice que ocu-
paron juntos hace casi una década, en 2014”, apunta el
informe.

Los Gltimos puestos del ranking los ocupan Siria, Irak y
Afganistan (al igual que en el informe de 2022), cuyos pa-
saportes permiten acceder sin visa a 30, 29 y 27 paises
respectivamente.
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Los paises de la Unién Europea con el pasaporte me-
nos poderoso son Bulgaria y Croacia, cuyos habitantes
pueden acceder a 174 destinos sin visa (en 2022 podian
acceder a 173 paises).

Meéxico se encuentra en la posicion 52 con una posi-
bilidad de acceder a 159 paises.

“Los ciudadanos de los paises con la clasificacion mas
baja del indice estan efectivamente excluidos de una
gama sorprendentemente amplia de oportunidades para la
movilidad econémica y el crecimiento”, dice el informe en
lo relativo al vinculo entre la solidez del pasaporte y el
acceso a la economia global.



LA SOLIDEZ
DEL PASAPORTE
Y EL PODER ECONOMICO

El Dr. Christian H. Kaelin, presidente de Henley &
Partners e inventor del concepto de Passport Index hace
casi dos décadas, comenta que “este Gltimo estudio reve-
lador mejora nuestra comprensién de lo que significa el
poder del pasaporte en términos financieros concretos”.

“El Henley Passport Index mide el acceso sin visa a
227 destinos en todo el mundo, lo que por supuesto lo
convierte en una herramienta extremadamente (til para
los viajeros. Sin embargo, para los ciudadanos globales y
los empresarios internacionales, una mejor medida de la
movilidad econémica y la oportunidad que brindan sus
pasaportes es una indicacién de qué parte del PIB mun-
dial es accesible para ellos sin visa”, explica el Dr. Kaelin.

“Nuestra ultima investigacion
sobre cuanto acceso
economico global proporciona
cada pasaporie es una
herramienta util para los
inversores, ademdas de brindar
una nueva perspecliva sobre la
desigualdad economica cada
vez mavor v la disparidad de
riqueza que ha llegado a delinir
nuestro mundo®, concluye.

—_
[N

Travel




LEE KUM KEE

Lo que empezé para Lee Kum Kee
en un pequeno pueblo de China, es
ahora una marca reconocida en las

cocinas de todo el mundo.

Una inspriracion que convirtié
algo procedente del mar, usando
sus elementos naturales, para
inventar la primera salsa de
ostién hace 135 anos.

Aln entonces nuestro fundador
seleccionaba los ingredientes de la
mas alta calidad ...una filosofia que
mantenemos hoyy siempre.

Con mas de 200 productos en mas
de 100 paises, nuestras salsasy
condimentos le ofrecen creatividad
a cada Chef..en cada platillo.

Lee Kum Kee, 134 afios de tradicion,
listos para hacer sus comidas mas
espectaculares HOY.

INSPIRACION EN CADA PLATILLO.
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Al combinar los datos del Indice y los datos del PIB del
Banco Mundial, la nueva investigacion clasifica los 199
pasaportes del mundo en términos de su puntaje Henley
Passport Power (HPP), un término que indica el porcenta-
je del PIB global que cada pasaporte proporciona a sus ti-
tulares, sin visa. Tomemos como ejemplo el pasaporte ja-
ponés, que da acceso sin visa a 193 destinos (el 85% del
mundo). En conjunto, estos paises representan el 98% de
la economia mundial (con una contribucién al PIB de Ja-
poén de alrededor del 5%). “En el extremo contrario, el pa-
saporte de Afganistan brinda acceso sin visa a solo el 12%
del mundo y menos del 1% de la produccién econémica
global”, relata el indice.

En términos de porcentaje del PIB mundial, Estados
Unidos y China se llevan la mayor parte, con un 25% y
un 19% respectivamente, pero los titulares de pasaportes
estadounidenses pueden acceder a otro 43% de la pro-

duccién econémica mundial sin necesidad de visa, lo
que eleva su total al 68%, mientras que los titulares de
pasaportes chinos solo pueden acceder a un 7% adicio-
nal sin visa, lo que hace que su acceso total sea solo del
26% del PIB mundial.

“Un pasaporte mas fuerte no se
rata solo de una mavor libertad
de movimiento: se (rata de
mayores liberiades linancieras
en [erminos de inversion vy
oportunidades empresariales”,

comenta el escritor financiero y experto en
inversiones globales Jeff D. Opdyke.
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“En generdl. un mayor acceso
a la produccion economica
mundial es venlajoso, va que
amplia la cesla de productos
disponibles para cualquier
individuo. Si bien eslo tambien
se puede lograr & traves del
comercio internacional, las
opciones disponibles con
acceso fisico son mucho
mayores v se extienden al
uso de servicios que no son
exportables, como educacion
v alencion medica de mejor
calidad”, anade el Dr. Areef Suleman,
Director de Investigaciéon Econémica y

Estadisticas del Instituto del Banco Islamico de
Desarrollo.
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LAS CONSECUENCIAS DE LA GUERRA

“La guerra de Ucrania adn no ha tenido un impacto
significativo en los puntajes del indice de pasaporte Hen-
ley de Rusia y Ucrania, y ambos paises conservan aproxi-
madamente la misma posicion ‘sobre el papel” desde que
comenzo la invasion”, dice el indice.

“Rusia ocupa actualmente el puesto 49 con una pun-

tuacion de 118, mientras que Ucrania se encuentra 13 lu-
gares por encima, ocupando el puesto 36 con una pun-
tuacién de 144. Sin embargo, debido al cierre del espacio
aéreo vy las sanciones, los ciudadanos rusos tienen prohi-
bido viajar por la mayor parte del mundo desarrollado,
con las marcadas excepciones de Dubai y Estambul, que
se han convertido en puntos focales”, continda.

La herramienta elaborada por Henley & Partners per-
mite ver en un mapa los paises a los que puedes acceder
con tu pasaporte sin necesidad de visa y los que si re-
quieren visa.

También puedes comparar tu pasaporte con los de
otros paises e incluso ver cémo mejorar tu situacién en el
caso de que tuvieras un pasaporte adicional.

Puedes consultar la clasificacién completa en la pagi-
na oficial del Henley Passport Index 2023. @



HERSHEY EHOGOLATE
é
FOODSERVICE - HERSHEY'

Prepara este delicioso fondant de chocolate
para compartir con tus seres queridos

HERSHEY'S

. GOCOA
HEHSH“'S COCOANATURAL

cHocoLTE SemAmARG CONTENIDO NETO 5 kg

-11/2 BARRA DE REPOSTERIA CHOCOLATE

SEMIAMARGO HERSHEY'S 150G 1. PRECALENTAR EL HORNO A 180°C

- 280 G MANTEQUILLA
-5 YEMAS

2. EN UN RECIPIENTE, FUNDIR LA BARRA DE REPOSTERIA
CHOCOLATE SEMIAMARGO HERSHEY'S

- 5 HUEVOS 3. AGREGARLE MANTEQUILLA A TEMPERATURA AMBIENTE,

e AGREGAR LAS YEMAS Y MEZCLAR CON EL AZUCAR Y LOS HUEVOS

+130 G HARINA . INCORPORAR LA HARINA POCO A POCO HASTA TENER

UNA MEZCLA HOMOGENEA

+ AL GUSTO FRUTOS ROJOS

. VACIAR EN MOLDES ENGRASADOS Y ENHARINADOS PREVIAMENTE
Y HORNEAR A 180°C POR 12 MINUTOS

- AL GUSTO JARABE SABOR A CHOCOLATE
HERSHEY'S 589G

+ AL GUSTO HELADO DE VAINILLA . DESMOLDAR CALIENTES Y DECORAR CON AZUCAR GLASS,
COCOA HERSHEY'S, FRUTOS ROJOS, JARABE SABOR A CHOCOLATE

HERSHEY'S ¥ HELADO DE VAINILLA
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+ 30 G COCOA HERSHEY'S NATURAL 200G

PROCEDIMIENTO

- 30 G AZUCAR GLASS
COME BIEN
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entro del mundo de la gastronomia y la viti-
cultura se emplea el término maridaje, el
cual se refiere a acompanar un tipo de ali-
mento con un vino especifico para que enal-
tezca los sabores e ingredientes de ambos.

Una creencia popular es que cuando se trate de carnes
blancas se acompafe con vino blanco y cuando se coman
carnes rojas se acompafie de vino rojo. Sin embargo esto
no siempre es asi, ya que para lograr un maridaje perfecto
se deben tomar en cuenta ciertos pasos y caracteristicas.

A continuacién te compartimos una breve guia que te
ayudard a conseguir un maridaje correcto para acompanar
tus recetas y platillos favoritos.

TIPOS DE MARIDAJE

Antes de comenzar es importante mencionar que esta
guia la podras aplicar en todo tipo de comida, ya sean re-
cetas simples o muy elaboradas.

Actualmente existen mdltiples tipos de maridajes que
dependeran del objetivo que quieras lograr.
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MARIDAJE DE COMPLEMENTO
Este tipo de maridaje se logra cuando tenemos carac-
teristicas aromaticas similares tanto en el vino como en el
platillo. Por lo que al acompafarlo con el vino se busca
intensificar y resaltar las caracteristicas que comparten
tanto el platillo como la bebida.

guila gourmet ‘ Gourmet ‘ N ‘

MARIDAJE DE CONTRASTE

En este caso el maridaje se realiza cuando el platillo y
el vino no comparten propiedades, por lo que se busca
resaltar los sabores e ingredientes de cada uno por separa-
do, para asi lograr sensaciones diferentes.

PUNTOS IMPORTANTES PREVIOS A
CONSIDERAR ANTES DEL MARIDAJE

Ahora que ya sabes cudl tipo de maridaje buscas lo-
grar es importante que consideres lo siguiente antes de co-
menzar a experimentar:

Cuando tomas un vino y un platillo de una regién en
especifica, es muy probable que se compartan ingredien-
tes o sabores muy similares, por lo que el maridaje serd
mucho mas placentero.

Antes de elegir un vino considera la intensidad del pla-
tillo, ya que si elegimos un vino muy complejo para un
platillo con sabores delicados se perdera su sabor por
completo. Lo que se busca en el maridaje es un equilibrio
perfecto.

Es importante considerar el método de coccién del pla-
tillo que vas a acompanar, ya que esto le da puede dar ma-
yor intensidad a los ingredientes y puede opacar al vino.







MARIDAJE PARA CADA TIPO DE CARNE

Antes de elegir el vino con el que vas a beber tus bebi-
das considera el tipo de proteina que contiene tu receta
para lograr una gran armonia en los sabores.

PESCADOS

Los pescados de carne
blanca como el mero, len-
guado, robalo, cazén vy los
mariscos en general se carac-
terizan por ser de un sabor
suave. Lo mejor para este
tipo de carnes son los vinos
de uvas verdes como Sauvig-
non Blanc y Chardonnay.

Si lo prefieres también
puedes acompanarlos con logra maridar

vinos rosados secos o tintos  con un vino

que sean muy ligeros. blanco
como es
Para los pescados que Chardonnay,
contienen mas acidos gra- o tintos

como Pinto
Noir, Merlot
o Gammay.

sos como el salmén o el
atdn, se pueden utilizar vi-
nos mas robustos e intensos,
ya que su carne contiene

AVES

La carne de aves como
el pollo o pavo, se caracteri-
za por ser mas magra y de
un sabor sutil, por lo que se
puede maridar con Char-
donnay, vinos rosados o tin-
tos de uva Merlot o Malbec,

mas sabor. Se

que sean en general vinos

jovenes y con poco tiempo
de crianza en barrica.



AVES EXOTICAS

Si vas a degustar un pla-
tillo con aves exdticas como
el faisan o la codorniz, en
donde el sabor es mas in-
tenso, te recomendamos

que acompanes los platillos

jovenes para

con vinos mas robustos que el sa-
como el vino tinto. Una bor no sea
buena opcién son los de demasiado
uva oscura como los Caber- intenso.
net Sauvignon, Tempranillo,
Syrah o Malbec, que sean

CERDO

La carne de cerdo es

mas parecida a la carne
blanca que a la roja. Si es
carne magra y se prepara
en salsas es recomendable

ligeros y de cuerpo medio.
En el caso de preparaciones
de pata o cachete, por su
contenido alto en grasa, se

recomiendan los vinos mas
intensos crear una mejor ar-
monia en el maridaje.

que acompaiies tus platillos
con vinos tintos que sean

CORTES DE CARNE
DE RES

En cuestién de maridaje,
para los cortes magros se
pueden seleccionar vinos
con taninos no tan intensos
y de complejidad moderada.

En el caso de cortes con ma-
yor marmoleo o grasa intra-
muscular se recomiendan
vinos rojos mds intensos, de
mayor estructura y compleji-
dad como Cabernet Sauvig-
non, Tannat, Sangiovese, en
especial si se preparan a la

parrilla, ya que esto

intensifica el
bor de la carne.

CORDERO

Su carne tiene un sa-
bor intenso por lo que se
sugieren vinos jévenes,
que estuvieron poco
tiempo en la barrica.

Sa-

Por ejemplo, los de uva

Syrah, Cabernet Sauvignon
o Pinot Noir.

CARNES ROJAS EXOTICAS

Si prefieres degustar carnes exdticas como el venado que se ca-
racteriza por ser una carne magra y dura te recomendamos vinos de
cuerpo medio y sabores ligeros para que no opaquen el intenso sa-
bor de la carne. Recuerda no prolongar demasiado el tiempo de
coccién de comida para no intensificar demasiado el sabor. Los ti-
pos de uva con los que puedes acompanar esta carne pueden ser
Sangiovese, Malbec, Tempranillo y Grenache.




PASOS
PARA LOGRAR
UN BUEN MARIDAJE

Una vez que hayas seleccionado el tipo de vino con
el que acompanaras tu platillo, sigue los siguientes pasos
para lograr un buen maridaje como todo un profesional.

1. DESCORCHE Y DECANTADO

Al momento de descorchar el vino es importante colo-
carlo en posicién vertical colocandolo en una superficie
plana. Asi lo podras hacer con suavidad y evitards que se
sacuda el contenido.

Posteriormente, para eliminar restos del corcho y ha-
cer que el vino aflore su aroma, es importante decantar el
vino para que se oxigene.

2. REVISA LA TEMPERATURA

La temperatura del vino dependera del que hayamos
elegido para acompanar tu platillo.

Cada vino tiene una temperatura correcta en el que
se debe servir para que sus propiedades y el sabor se in-
tensifiquen al servir.

3. REALIZA EL MARIDAJE

Llegé el momento de maridar tu comida con el
vino de tu eleccion. El efecto correcto que debe pro-
vocar el maridaje al provocar la comida es el de armo-
nizar cada ingrediente con el sabor del vino, de tal
manera que la acompane cada platillo sin opacarlo o
sentir que pasa desapercibido.

Recuerda que no hay reglas escritas. Experimenta sa-
bores y aromas al probar tus recetas y acompana tus plati-
llos con las bebidas que mejor funcionen.

iQué lo disfrutes mucho! @

.




frescura a (us plailos
con nuestras deliciosas fOw
Pims De, Monte@ . . @delmontefrutas

delmontefrutas.mx
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Tecnovacion

Un robot da
hamburguasas a basa
da plantas

SavorEat es un robot que hace hamburguesas sin car-
ne con la ayuda de una impresora 3D patentada. Como si
eso no fuera lo suficientemente innovador, la compaiiia
también tiene un sistema de pedidos que permite a los
invitados personalizar su hamburguesa.

Pueden elegir su proporcion preferida de proteinas y
grasas, asi como el tamano de la hamburguesa y cémo
quieren que se cocine: jugosa o bien cocida.

El producto final estd listo en unos seis minutos y la
mdquina puede hacer hasta tres hamburguesas a la vez.

La empresa con sede en Israel debut6 en Estados Uni-
dos en 2021 a través de una asociacién con la division
universitaria de Sodexo.
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Salsa para
izza?

Pizza:

Agnega a tu negocio el toque
extwaordinanio que solo la famosa
Salsa pana Pizza Contadina® puede
dan a tus pizzas, pastas, albondigas o
platillo que desees.

jSabon iviesistible!

\‘ SALSA PAR/
SALSA DE TOMATE SAZONADA

CON ESPECIAS PARA
PREPARAR PIZZA

©) contacto@contadina.mx ) Contadina México ContadinaMx ) ContadinaMx

contadina.mx
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Tecnovacion

Un robot de ramen
Que cabe an tu ascritorio

Yo-Kai Express, el fabricante de maquinas expendedo-
ras para cocinar ramen, presenté un modelo reducido
para espacios pequefios como tiendas de conveniencia y
oficinas.

YKE Desktop parece ser del tamafio de una consola de
computadora y puede preparar ramen en 90 segundos.

A diferencia de su contraparte de tamafo completo
y completamente automatizada, YKE Desktop solo esta
semiautomatizada, segln la compafiia.

Viene con una nevera que puede almacenar hasta 24
tazones preconfigurados.




COME BIEN

- IHAZ DE TU MENU UNA
HERSHEY EXPERIENCIA UNICA!

FOODSERVICE

COCOA

e
COCOA ALCALINA

e v
CONTENIDO NETO 5 kg 3HEHSHEY s

crspas
CHOCOLATE SEMIAMARGO

| CONOCE A NUESTROS |

| DISTRIBUIDORES [Z
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Una camara de
daspeardicio da
alimentos

;Quieres saber cuanta comida desperdicia tu restau-
rante? Intenta tomar una foto de tu basura.

Orbisk dice que puede ayudar a los operadores a ha-
cer precisamente eso equipando sus contenedores de ba-
sura con una camara inteligente.

La cdmara, que esta unida a una bdscula, registra todo
lo que se tira hasta el nivel de los ingredientes. Los restau-
rantes pueden procesar los ndmeros en un tablero. Esta
informacién granular, dice Orbisk, puede ayudarlos a re-
ducir a la mitad el desperdicio de alimentos.

La compania holandesa dice que no se requiere
capacitacién para usar el sistema, aunque su sitio web
muestra que los trabajadores deben hacer una pausa
de medio segundo mientras la cdmara fotografia lo
que estan arrojando.




Una calculadora de
hueclla de carbono

Con solo unas pocas lineas de cédigo, Greenswap
dice que puede ayudar a los restaurantes a calcular la
huella de carbono de su mend.

La empresa con sede en Amsterdam utiliza el anali-
sis del ciclo de vida para rastrear el impacto de un pro-
ducto desde la produccién hasta el procesamiento, el
empaque y la entrega, y determina su impacto ambien-
tal a partir de ahi.

La idea es ayudar a los restaurantes a tomar decisio-
nes de compra mas informadas. @

Four Cam's impact

§ —

Carbon-neutral
groceries, delivered
fresh to you from
your local market

Track the climate impact
of your groceries

w
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Tecnovacion




Productores y transportistas de Idaho
y Este de Oregon

:Qué¢ hacemos?

@® Organismo federal que representa a mas de 300 productores y transportistas.

@® Cnfocado a programas promocionales, educacion, publicidad y comunicacion

@ rade Servicing: Apoyo a importadores e industria para conectarlas con
proveedores americanos y facilitarles informacion relevante.

Apoyos

Dias de degustacion, cooking shows y promotoria en tiendas.

Materiales POP .
Cebollas Amarillas
Seminarios sensoriales para chefs.
Publicaciones en redes sociales del Comité:
_, _ cebollas_amarillas
Inversion en redes sociales.

Newsletters para consumidor. é

. : % www.cebollasamarillas.com
Retail marketing.

Informacion técnica, producto, recetas, ddnde encontrarlas.
Inclusion de cadena en website para direccionar a los consumidores.

Productores y Transportistas
Cebolla Amairilla ID/OR

LAllendale Produce Co.
Appleton Produce Co, Inc.
Baker Packing Co.

Boise River Pack, Inc.
Central Produce Dist, Inc.
Champion Produce, Inc.
Eagle Eye Produce

Fort Bopise Prduce Co.
Four Rivers Onion Packing
Frahm Fresh Produce
Colden West Produce
Huan Packing

Potandon Produce, LLC
Oregon Trail Produce, Inc,

Quyhee Produce, LLC Producto de EUA



|daho

Eastern Oregon

S?l““s\‘ S‘ﬂee\
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Producto de EUA

ﬂ Cebollas Amarillas ccbollas_qmorillqs @ www.cebollasamarillas.com
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| negocio de la carne dentro de la industria ali-

mentaria es uno de los mds importantes en Méxi-

co. La industria carnica se dedica a la produc-

cién, cria, engorda, procesamiento y empacado

de diferentes tipos de carne. En este sector se en-
cuentra principalmente la comercializacién de carne de
res, ave y cerdo.
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En perspectiva

Existe una gran variedad de productos que son trata-
dos en la industria cdrnica.

En México las principales carnes que se consumen son
la carne de pollo, cerdo y bovino.

Al hablar de la carne mexicana, y principalmente de
toda la industria que ésta conlleva, es necesario mencio-

nar el crecimiento y desarrollo que ha tenido.

Hay cinco hechos que demuestran la importancia de
esta industria.

Cémo ésta ha ido creciendo y progresando dentro de
la industria alimentaria mexicana.

ESTOS PUNTOS SON:

En México se tiene una produccion de més de 6.5
millones de toneladas de carne, con un valor de 300
mil millones de pesos. Estas cifras se dan principal-
mente entre la carne de pollo, cerdo y res. Esto hace
que esta industria sea un ingreso considerable alto en
la economia mexicana.

'; ‘n‘ ’
e

Debido al crecimiento dentro de la industria carnica,
México ocupa el séptimo lugar en produccién de las princi-
pales proteinas de carne (ave, cerdo, bovino) en el mundo.

Gracias a este crecimiento, segln datos del INECI, la
industria cdrnica es capaz de emplear a més de 800 mil
personas. Esto ha hecho que decrezca el desempleo en
México y mejore la economia.



Produccién y consumo
(Miles de toneladas)

wnpesCONSUMO === Produccion
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En perspectiva

El progreso del negocio de la carne dentro de la indus-

tria alimentaria en México ha permitido que algunos esta-
dos se vuelvan lideres de esta industria. Veracruz ha logra-
do colocarse como un gran productor de carne de res y
de pollo. Sonora es lider en el mercado de la carne de
cerdo y Jalisco tiene una amplia produccién en la carne
de res, pollo y cerdo.



En perspectiva ‘ 'S ‘

El crecimiento en la industria carnica ha logrado que el
Gobierno de México amplie de 23 a 40 productos la canas-
ta basica. Entre estos 17 productos que se agregaron encon-
tramos carne de res, pollo y cerdo. Este cambio en la ca-
nasta basica ayudard a que la alimentacién del pueblo
mexicano mejore su calidad de vida considerablemente.

En México se consumen mas de 8 millones de tonela-
das de carne. Cabe resaltar que la carne mexicana ha sido
reconocida mundialmente por su calidad e inocuidad.

Con el crecimiento de la industria carnica, sumada a
la calidad de la carne que ésta ofrece, este progreso en
este sector seguird en aumento.

Considerando estos puntos, involucrarse en el negocio
de la carne serd una decisién acertada para tu empresa. Al
incluir carnes, las ventas creceran, al igual que las ganan-
cias para tu establecimiento.@

CANASTA BASICA

PRODUCTOS:

1) Maiz

2) Frijol

3) Arroz

4) Azucar

5) Harina de maiz enriquecida

6) Acelte vegetal comestible

7) Atan

8) Sardina

9) Leche fluida, en polvo y derivado de la leche
10) Chiles envasados

11) Café soluble (con y sin aztcar)
12) Sal de mesa

13) Avena

14) Pasta para sopa

15) Harina de trigo

16) Chocolate

17) Galletas marfas, de animales y saladas
18) Lentejas

19) Jabon de lavanderia

20) Jabon de tocador

riouiTARIOS

21) Papel higiénico
22) Detergente en polvo
23) Crema dental

24) Carne de res

25) Carne de puerco

26) Carne de pollo

27) Tostadas

28) Pan de cajay de dulce
29) Huevo fresco

30) Pescado seco

31) Agua purlficada

32) Golosina de amaranto, cacahuate, etc

33) Puré de tomate envasado

34) Frutas deshidratadas

35) Jamaica y tamarindo naturales

36) Concentrados sin azucar para elaboracion
de bebidas (jamaica, tamarindo,etc)

37) Gelatina

38) Garbanzos, chicharos y soya

39) Cuadro basico de frutas y verduras

E 40) Pilas
e CANASTA BASICA DE ALIMENTOS | (@) AGRICULTURA
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Actualidad

CARNE Dé onicen ANIMAL




PLANT BASED

Puntos a tener en cuenta

| creciente avance de los consumidores flexitaria-
nos, que buscan reducir su consumo de carne sin
eliminarlo, pone a prueba la capacidad de adap-
tacion de un sector tradicional para captar a los
nuevos consumidores.

Si bien existe un creciente interés de los consumidores
por alimentos basados en plantas (Plant Based) y andlogos
carnicos, y la necesidad de buscar alternativas mas soste-
nibles a la produccién alimentaria actual, el mercado de
la carne de origen vegetal aun supone una cuota minima
del mercado mundial inferior al 1%.

Sin embargo, se vislumbra un incremento en las activi-
dades de investigacién, desarrollo tecnolégico e innova-
cién que impulsen este segmento. Segun la encuesta de
Salud y Nutricién de la consultora Euromonitor Internatio-
nal, el 22% de los consumidores latinos quieren reducir su
consumo de carnes (los flexitarianos) versus un 4% que
son vegetarianos y un 3% que son veganos.

Esto muestra que el mayor cambio estara dado por la
disminucion o reduccién del consumo de carne, y no por
su eliminacion; por lo cual la industria carnica ya esta en
alerta para ser parte de este cambio y desarrollar alternati-
vas que atraigan a los nuevos consumidores.

.g|

Actualidad




Actualidad ‘ 'S ‘

NUEVAS HERRAMIENTAS
TECNOLOGICAS

La innovacién se dirige hacia la bisqueda de produc-
tos carnicos cultivados “lanzados como mezclas con in-
gredientes de proteinas vegetales, tanto para reducir los
costos, como para atraer a los consumidores que buscan
caracteristicas nutricionales como la fibra”.

Las principales barreras que actualmente estd encon-
trado el consumidor omnivoro al consumo de productos
analogos a los carnicos, estan relacionadas principalmente
con las propiedades sensoriales (principalmente de textu-
ra) de la mayoria de estos productos.

En este sentido, la tecnologia de extrusién para la ob-
tencion de estructuras proteicas alternativas a la carne se
presenta como una de las lineas tecnolégicas de mayor
repercusion y potencial en este campo.

Se estan produciendo avances en la generacion de
nuevas estructuras andlogas a las cdrnicas aplicando tec-
nologias de extrusién innovadoras HMEC (High Moisture
Extrusion Cooking), dando lugar a productos andlogos a
los cérnicos, con apariencia fibrosa, estriada, no expandi-
da, homogénea y himeda; y extrusién a baja humedad
que da lugar a texturizados proteicos vegetales, TVP (Tex-
turised Vegetable Protein), con una apariencia fibrosa,
seca, heterogénea y expandida.

La extrusion es una tecnologia
ampliamente implantada a escala
industrial empleada principalmente en
alimentos ricos en almidon y en
proteina. Se trata de un proceso
versatil que comprende operaciones
de mezcla de materias primas,
coccion, amasado, cizalla, moldeado
y conformado de estos alimentos. De
hecho, un extrusor es un biorreactor
de alta temperatura y corto tiempo de
residencia que implica cambios en la
forma, estructura y composicion de
las materias primas, transformandolas
en productos intermedios
modificados, o bien en productos
finales con caracteristicas diferentes a
las que tenian en su estado original.
Se trata de una tecnologia que
implica importantes ventajas para la
industria, ya que permite transformar
una amplia variedad de materias
primas con las que obtener alimentos
ricos en nutrientes y de bajo
contenido en grasas, avanzando asi
en el objetivo de conseguir alimentos
mas saludables y sostenibles.

Agua

Banda

Zona_ |
de coccion

%Qna,
de enfriamiento

|Mezclado  remperatua | Corte | Presion

transportadora

Representaciénesquematicadeunaextrusora.Laconfiguraciénilustradaaquiesadecuadaparalaextrusionensecodetermoplasticosparala
producciéondeextruidosconunaredesponjosaofibrosa.Lostexturadosseutilizancomoingrediente proteicoparagenerarfuerzaalmordery
jugosidad y son adecuados para productos moldeados, para hamburguesas, nuggets [19]



IMPRESION 3D PARA CREACION
DE ESTRUCTURAS COMPLEJAS

En la basqueda de optimizacion de las propiedades or-
ganolépticas y funcionales de las proteinas vegetales, el
desarrollo de cadenas de suministro de proteinas vegetales
para cultivos especializados y el desarrollo de nuevos culti-
vos y variedades personalizados; destaca la impresién en
3Dy, como ejemplo de innovacién, el desarrollo de nue-
vos productos de mdsculo entero, con desarrollos en tec-
nologias shear-cell, spinning e impresion 3D para la crea-
cién de texturas de musculo fibrosa con las que ofrecer
una experiencia sensorial préxima a la carne tradicional.

PROTEINAS MICROBIANAS,
SINGLE CELL PROTEIN, MEJORAN
EL PERFIL NUTRICIONAL

El despegue de los andlogos carnicos vegetales impul-
sa la produccion, y uso como materia prima, de algunos
microorganismos que cuentan con un alto porcentaje de

proteinas en su composicion celular. Es la denominada
“proteina microbiana” o single cell protein. El rapido cre-
cimiento de ciertos microorganismos y su alto contenido
de proteina ofrece una interesante alternativa para pro-
ducir grandes cantidades de proteina alternativa de ma-
nera eficiente.

La biomasa microbiana o conjunto de células micro-
bianas puede servir como ingrediente proteico, bien con
las células intactas o minimamente procesadas para me-
jorar la digestibilidad o enriquecerse y obtener un conte-
nido de proteina alin mayor. Esta biomasa microbiana
sirve como ingrediente principal, o no, de un producto
alimenticio.

PROTEINAS MICROBIANAS

oHongos| e Levadura [ e Alga | e Bacteria
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FERMENTACION DE PRECISION
PARA EL DISENO ESPECIFICO
DE INGREDIENTES

La fermentacion de precision utiliza huéspedes micro-
bianos como “biofabricas” para producir proteinas especi-
ficas como ingredientes que pueden mejorar significativa-
mente las caracteristicas sensoriales y los atributos
funcionales de la carne a imitar.

CARNE  MEDIANTE  CULTIVO
c E L U L A R
O "CARNE CULTIVADA"

La carne cultivada es, en realidad, carne animal que se
produce cultivando células animales directamente. Estd he-
cha de los mismos tipos de células, en la misma o similar es-
tructura de tejidos, con lo que se consigue replicar los perfi-
les sensoriales y nutricionales de la carne convencional. Se
apoya en la aplicacién de conocimientos de cultivo celular y
técnicas de medicina regenerativa e ingenieria de tejidos.

Es necesario considerar las actuales limitaciones regula-
torias para su comercializacién. Por el momento, Singapur
ha sido el primer pais en formalizar sus requerimientos le-
gales y aprobar la venta de un producto cdrnico cultivado.

Los cambios alimentarios y la demanda del consumidor
por una produccién mds sustentable es una tendencia a ni-
vel mundial. Su avance no solo impulsa la innovacién, sino
que lleva a la industria carnica, en particular, a flexibilizar y
diversificar sus desarrollos para adaptarse a una realidad
que llega para quedarse.

JU
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Meat

2 Kobe A5 Beef Patties

Por otro lado, no podemos olvidar los motivos impor-
tantes del consumo de carne de origen animal, si bien es
cierto que los productos Plant Based han surgido por la ne-
cesidad y demandas de un sector que gusta de alimentos a
base de plantas, también se considera que son una alternati-
va para cubrir la hambruna del mundo.




CARNE A BASE DE CELULAS

Muestra celular

.

Celulas musculares

Sam— Vasos sanguineos

Celulas grasas

|
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Carne

3D Formacién
de tejido

Celulas de apoyo

El futuro nos ha alcanzado ya es una realidad, como en
muchas industrias en donde han surgido nuevas tendencias
la industria carnica tendra que adaptarse. Uno de los deba-
tes mas comunes en la actualidad, es si realmente el consu-
mo de carne es necesario para garantizar la salud de las
personas. Te mencionamos 5 razones por las que co-

mer carne es pieza clave para lograr llevar una dieta
saludable y equilibrada.

ES UNA DE LAS PRINCIPALES
FUENTES DE PROTEINA

Las proteinas son los pilares de la vida, ya que se en-
cuentran en cada célula de nuestro cuerpo. Nuestros érga-
nos y tejidos estan hechos, en su mayoria, de proteinas.

APORTA VITAMINA B12

Entre las principales funciones de esta vitamina se en-
cuentran, producir glébulos rojos saludables, mantener un
adecuado funcionamiento del sistema nervioso y participar
en la sintesis del ADN.

MEJORA EL RENDIMIENTO

Por sus propiedades nutricionales, la carne se convierte
en un elemento importante para el rendimiento ya que
ayuda a fortalecer y construir los mdsculos, permite la co-
rrecta oxigenacion del cuerpo y convierte los alimentos en
combustible.

ES PIEZA CLAVE EN EL
DESARROLLO CEREBRAL

Estudios realizados por la universidad de Harvard, lo-
graron descifrar que, gracias al consumo de carne, el tama-
fio y la forma del cerebro cambiaron.

En la actualidad se ha demostrado que es esencial con-
sumir carne para mantener el funcionamiento éptimo del
cerebro.

Actualidad
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Ingredientes protéicos

Aceites

Ingredientes estructurales

Olros ingredientes

Entradas

Soya, guisantes o lupin

Aislado de proteina
oconcentrado

v
|

Trigo

0
Glutén de trigo

Esporas de hongo

Girasol

[Q

Canola

carragening,
goma o celuldsa

espemas aromas

@

_Fermentar,
enfriar por separado

Coco

Fruto de palma

roteinas de
lecﬂe 0 huevo

Vitaminas

Microproteina

Aceites vegetales

Agente de union

Agentes colorantes
!

PLANT-BASED

Hamburguesa
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Carne para tacos

MERCADEOY
CONSUMO

Esquema: https://www.frontiersin.org/articles/10.3389/fsufs.2020.00134/full

FUENTE DE HIERRO HEMINICO

El hierro es un nutriente necesario para la
formacién de hemoglobina, la cual es una pro-
tefna presente en los glébulos rojos y su princi-
pal funcién es llevar oxigeno a todas las células

del cuerpo. La forma en que nuestro organismo
absorbe y aprovecha mejor este nutriente, es el
hierro heminico, que es el que proviene de pro-
ductos de origen animal como res, cerdo, pesca-
doy aves.

Por estas y mds razones, incluir carne en nues-
tra dieta es pieza clave que contribuye a lograr una vida
saludable.

Recuerda complementar tu dieta con frutas, verdu-
ras, cereales y leguminosas; asi como con buenos habi-
tos alimenticios, actividad fisica e higiene personal, para
llevar un estilo de vida saludable. @
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PRO TIP

Disuelve la cocoa en agua
caliente previo a preparaciones
horneadas esto te ayudara
a liberar particulas de sabor
y facilitar la integracién
de la Cocoa en la masa

. p—
HERSHEY'S HERSHEYS
COCOA

COCOA :

COCOA NATURAL
CONTENIDO NETO 5 kg

DESCUBRE NUESTRO

PORTAFOLIO
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o Iguien puede saber el futuro? No. Sin
embargo, eso no evitard que se inten-
te predecirlo, especialmente cuando
se trata de bebidas. Algunos expertos
con vision de futuro hicieron conje-

turas informadas sobre lo que podria deparar el afio para
el espiritu, coctel y las industrias de barras. Algunas de las
respuestas sorprenden.

T
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al paladar | Wine Spirit Service

Por ejemplo, ;estas listo para em-
pezar a pensar sobre el coctel
French 75s jen el espacio? ;Qué
pasa con los cocteles cada vez mas
caros? ;O el surgimiento del shochu,
la bebida destilada de arroz japone-
sa que durante mucho tiempo ha es-
tado preparada para el estrellato de
los carritos de bar?

Esto es lo que los profesionales
ven en el horizonte para 2023.

Los cantineros se duplicaran en la
combinacién de escapismo y nostal-
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gia en bebidas caprichosas, ya sea
basadas en clédsicos redescubiertos
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de los afnos 90 o reconfortantes coc-
teles estilo postre.

Las imagenes dignas de las re-
des sociales también seran parte
del paquete.

“Con todos los cocteles Dirty Shirleys y martinis
espresso en el mundo haciendo una reaparicion,
un simple Harvey Wallbanger parece maduro para

un resurgimiento en el horizonte’, reflexiona
Nicholas Bennett, director de bebidas de Luz

del porche en Nueva York.

“Su reconocimiento y sencillez son herramientas
perfectas para un cantinero, ademas de la
[sobredimensionada Galliano] la botella sera una
oran arma patra el inevitable apocalipsis zombi’.

Espere mas cécteles de ‘placer culpable’

r




Las bebidas bajas en alcohol y sin alcohol
llamaran la atencién

“un enfoque en la comprension

En general, los cantineros dicen
que planean servir bebidas que

A
NON- ALCDHOLIG

de no- y bajo contenido SAMUEL
ADAMS

JUST THE HAZE

atraeran a aquellos que limitan u

alcoholico por volumen (ABV) y
las formas de incorporarlos a
NIJN-ZAYlIi’ﬁ‘iJuHUIIc

las bebidas para hacer el mejor /o

i
/
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y ganado.r de la primera tempor.ada producto final”. -1 ;\A
de Netflix Maestros de la bebida, '”‘"”““’"""3““"'”' ”‘% r
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omiten el alcohol

Lauren “LP” Paylor O’Brien, pro-
pietaria de consultoria LPDbebidas

IC

amazon Todos ~ | Buscar Amazon
- =)

= Todo OfertasdelDia Servicio al Cliente Listas Tarjetas de Regalo Vender

Comestibles  Promociones  Bocadillos Desayuno ~  Bebidas calientes  Bebidas frias  Bdsicos de Cocina Alimento para Bebés Dulces y Chocolates
'll De Soi Purple Lune by Katy Perry - Bebidas espumosas sin alcohol, botanica natural, bebida adaptégeno, cereza, ashwagandha, té verde, vegano, sin

.g ‘ gluten, listo para beber, paquete de 4 latas (8 onzas liquidas)

Comida Gourmet y Alimentos » Café, Té y Bebidas » Bebidas Frias » Agua * Agua Carbonatada

TOST Bebida espumosa totalmente natural sin
alcohol, 25.4 onzas liquidas (paquete de 12)

Visita la tienda de TOST

e
B fefrfrfedy v 414 calificaciones | 6 preguntas respondidas
QJ Precio: US$ (us$ / Count)
- Nombre del sabor: TOST ~
s T
V1 TOST TOST ROSE TOST + TOST
ROSE
A
: us$ 2 opciones us$
- desde
us$
=T
>
%

Del mismo modo, Ashley Chris-
tensen, que supervisa los locales de
Raleigh, Carolina del Norte, Fox Li-
quor Bar y Death & Taxes, predice
mas énfasis en las listas de cocteles y

|//

bares sin alcohol, “y mas sobriedad en

la industria [de los bares] en general”.

Eso estd respaldado por el aumen-
to de no alcohdlico embotellados y

Tamafo: 25.4 Fl Oz (Pack of 12)

254 FlOz 1 Count
(Pack of... (Pack of 3)
254 Fl Oz

(Pack of 3)

bebidas premezcladas, asi como
minoristas y plataformas de comer-
cio electrénico que venden esos
productos.

“Los productos sin alcohol se
pueden vender en cualquier lugar
sin restricciones, ni problemas, in-
cluso en linea a través de los prin-
cipales minoristas como Amazon”,

254 FlOz
(Pack of 6)

254 FLOz
(Pack of 1)

sefala Adam Rogers, director de
investigacion para América del
Norte en la firma de andlisis de
mercado de bebidas IWSR.

“Por el contrario, la venta de
bebidas espirituosas tradicionales
sigue siendo en gran medida limita-
da en los principales minoristas en
linea”.

>
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Continuara el ascenso de los espiritus del
agave

No es ningln secreto que te-
quila y mezcal las ventas tienen
estado en una lagrima los ulti-
mos afos, impulsado por el
sector de las bebidas espi-
rituosas de lujo, respal-
dado por las botellas

de las celebridades y

el continuo atractivo

Este también podria ser el afio en
que el tequila avance. Beau du Bois,
vicepresidente de Bar and Spirits en
San Diego restaurantes Marisi y Pues-
to, predice que, por primera vez, el
tequila se venderd mas que todas las
categorias de licores en los EE. UU.

En parte, acredita una mayor trans-
parencia en los procesos de elabora-
cion del tequila.

de margaritas y otros
cécteles. Pero los aguar-
dientes de agave siguen estando
detrds del vodka en términos de ventas.

Eso puede estar a punto de cam-
biar; rastreador de datos Investigacion
de mercados aliados predice que el
mercado mundial del tequila esta a
punto de crecer a una tasa de creci-
miento anual compuesta del 6,6 %
entre 2022 y 2031, y sefala que Amé-
rica del Norte sigue siendo el mayor "N .
mercado de tequila por regién. Al /

Incluidos los cécteles listos para beber
a base de tequila

Los cocteles listos para beber
[RTD] han sido un gigante que gané
fuerza durante la pandemia, cuando
aparentemente todas las marcas latas
enrolladas para disfrutar en casa o al
aire libre (y mds recientemente, en
estadios, conciertos y otros lugares
recreativos).

Siguiendo las tendencias de las be-
bidas espirituosas, la gran mayoria de
ellas presentaban un vodka base. Pero
los RTD a base de tequila estan ‘listos
para despegar’, dice Dale Stratton,
analista de SipSource, una empresa
que informa sobre tendencias y datos
de bebidas.

El brazo analitico de Mayoristas de | A
vinos y licores de América (WSWA) ‘ /jﬂse

cita la popularidad de las margaritas y L @eruu 4]
las bebidas efervescentes aguas del i L
rancho y tequila seltzers como posi-
cionamiento de la categoria para una

“explosion de 2023

Mas no descarte el segmento de
whisky todavia, segtn la IWSR : “Todas
las bases de bebidas espirituosas estan
preparadas para el progreso del seg-
mento, pero serdn las RTD a base de
whisky las que registren el crecimiento
mas rapido”, al tiempo que las marcas
de whisky de alto perfil lanzan

Highballs y otras extensiones de marca.




‘Me parece que los
operadores en las
instalaciones estan
aumentando los precios
mas rapido de lo que
se han tomado los
aumentos de precios
de proveedores y
distribuidores’, dice

Danny Brager, analista de
SipSource.

La inflaciéon también puede impulsar
la locura del Martini

‘Los martini no van a ninguna par-
te”, dice Lynnette Marrero, cantinera y
cofundadora de Speed Rack. “Con el
aumento de los costos de los cécteles,
esta sigue siendo la mejor inversién”, y
el hecho de que los martinis incluyan
menos ingredientes en comparacién
con brebajes més elaborados significa
que los bares “generalmente pueden
mantener el precio moderado”.

Afortunadamente, la creatividad
continda creciendo en el espacio, se-
fiala, gracias a la popularidad de marti-
nis sucios, espresso martinis y similares.

‘.T?'

El coctel de $20 no va a desaparecer

Sin embargo, el culpable no es
necesariamente el aumento de los
precios de las bebidas alcohdlicas.
SipSource analiz6 los precios de las
bebidas alcohélicas suministrados por
la oficina de estadisticas laborales de
enero a septiembre de 2020, y descu-
brié que el alcohol vendido por los
minoristas para consumir en el hogar
(fuera del local’) aument6 un 2,9 %,
mientras que el alcohol vendido en
bares, restaurantes, etc. (‘en el local’)
aumenté6 un 5.8%.

Encontraras inspiracion

en TikTok

Facebook se esta desvaneciendo ,
de Twitter en las rocas e incluso Insta-
gram simplemente no parece lo mis-
mo desde que los Reels se hicieron
cargo del algoritmo. Cada vez mas, los
#drinkfluencers encuentran #drinkspo
en #drinktok. Cualquiera que sea el
hashtag del (s#toktails?
s#whiskeytok?), aqui es donde los tru-

momento

cos de bebidas, los tutoriales y las ten-
dencias estan surgiendo primero. Es
probable que eso se acelere en el
préoximo ano.

Entonces, si el precio del ron se
mantiene estable, ;por qué eso Mai
Tai cuestan mas, y ;por qué es proba-
ble que eso continte? La escasez de
mano de obra, los precios mas altos
de los alimentos y los aumentos de los
alquileres se encuentran entre los fac-
tores que impulsan las cuentas en ba-
res y restaurantes. Hasta que esas pre-
siones disminuyan, espere pagar mas
por una salida nocturna.

para beber

al paladar | Wine Spirit Service | ] |
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Tik Tok ha sido la aplicacién mas
descargada en todo el mundo en
cada trimestre desde principios de
2021, segin un informe de Sensor
tower , que sitda el recuento més re-
ciente en 3.500 millones de descar-
gas de todos los tiempos. También ya
hemos visto cémo TikTok esta derri-
bando barreras para los productores
de contenido de vino, y no necesita-
mos decirle més acerca de cémo el
Negroni Sbagliato se hizo famoso en
TikTok .

Sin embargo, las estrictas politi-
cas de TikTok contra el contenido re-
lacionado con el alcohol, destinadas
a proteger a su grupo demografico
mds joven, pueden mantener a raya
a las marcas de bebidas alcohdlicas.
Por ahora.
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Podria ser un gran afo para Shochu

Este 2023 afo podria ser de las
espirituosas nativas de Japén, razona
Marrero. El 1 de julio, Nueva York
modificé la Ley de Control de Bebi-
das para permitir shochu (24% ABV
0 menos) para ser vendido bajo una
licencia de cerveza y vino.

“ESto ha abierto la cantidad
de lugares que sirven 'y
usan este espiritu creativo
destilado de granos y
vegelales’, explica.

Ademas, ‘Japén acaba de abrirse
al turismo y creo que la investigacion
liquida comenzara antes de que las
personas puedan planificar su viaje
al extranjero’.

7]




Los profesionales del bar

el centro de atencidn

“;Lo Unico que creo que serd la
mayor tendencia el préximo ano? El
ascenso de los profesionales del bar
al nivel de chefs en la opinién publi-
ca”, dice Jackie Summers, fundadora
de Licor sorel. “La hospitalidad siem-
pre ha incluido alimentos y bebidas,
pero el vino y las bebidas espirituo-
sas siempre han tenido una impor-
tancia secundaria en los medios”.

Senala la serie de Netflix. Maes-
tros de la bebida como una buena
senal de que los creadores de es-
trellas y los consumidores estan lis-
tos para abrazar el prestigio de los
camareros junto con los chefs, pas-
teleros y restauranteros.

Comodin: la exploracion espacial
inspirard al mundo de las bebidas

Segln el observador de tenden-
cias Mintel , el caos en la Tierra im-
pulsard a los innovadores a fijar su
mirada en la exploracién espacial
como fuente de inspiracién para la
comida y la bebida.

Tenemos que admitir que algu-
nas de las sefiales ya estan ahi: en
septiembre de 2022, la casa de
champan G. H. mamad revel6 el pri-
mero champdn disefado para vue-
los espaciales tripulados, con una
espuma que cubre la boca; Escocia
Ardbeg (ver el embotellado Hyper-
nova recién lanzado) y el de Japén
Suntory ya han experimentado con
enviar sus whiskies al espacio; y
Richard Branson Galactica Virgen ya
estd reservando reservas para el tu-
rismo espacial.

Espiritus inspirados en el espacio
(como cinturén de Kuiper ) y los ba-
res tematicos de ciencia ficcién se
acercan un poco mas a la realidad.

;Crees que nuestras predicciones
para 2023 se haran realidad?.@

encontraran

al paladar | Wine Spirit Service | 3 |
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